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Brandsdistribution factura €30
millones en 2017, un 20% mas
que el ano anterior
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wedsdint rifiu Iz plataforma online. de distribucidn de moda entre profesionales
més grande del mundo, cumple en julio de 2008 so primer afio de andadura en Espana. ¥ la
Iace publrcanda unos dates de crecimiento die lo mds hal pLenos.: El Rrupa hay registrada
wna Tacturacihn de 30 m s de euros a nivel global en 2017, un 20% mas gue e afio
anterior, Ademds ha dcanzado la cifra de 273,000 chentes en los 173 mercades en bos gue
cpera. En Espafia. ya cuenta con 33.000 clientes entre tiendas fisicas y online, lo que
supone un incremento de un 140% respecto a julio de 2017, momenta en gue o lugan
el lanzamiento oficial én nuestro pals farteriormente, y desde su inicio de operaciones en
2009, 1a empresa recibia peticiones de empresas espafiolas después de conocer sus senvicios

en ferias del sector)

La apuesta de la compaiia por el mercado espantol es cada vez mayon Desde principios de
2018, forma parte de ACOTEX (Asociacion Empresarial del Comercio Textll, Complementos y
Fiel} y oesde el mes de mayo, ya cuentd con su prmer showroom ommnichannel en Espafia,
en concreto en la cuodad de Taragoza {gracias a su acuerdo con @ compafita espafiola

Iniciativas Societarias Europa 2007)

El interes de Brandsdistribution v omos grandes operadores Intermacionales por Espafia ha
sido fundamental para el crecimiento dek sector. La facturacién total del comercio textil
superd los 18.000 millones de euros en 2017, sepln cdatos de ACOTEX. De acuerdo
coma “Encuesta sobre equipamiento y uso de fas tecnologias de L3 informacidn y
cRmmamcaien en los hogarés® publicada por el INE, 9.2 millonesde espanoles compraron
moda onling e 2017 (un 23,2% de @ poblacién espanola maygor de 15 afios), La moda s&
conviene &si en el producto mas comprado onling, por delante dg otres cldsicos como

ehectrod ambsticos, weenologhy, optradants Turistions y aeroiiness

El auge del comercio electrdnico de moda én nuestro pais esta muy relacibnada con - los
rodelod de negoco que proponen  operadores. como Brandsdistribution, Dispongn de
mareas de prmer vl de manera eagida, Deabide ¥ RN gastod logisticos n k¢ almacen,. Los
274 000 clienies e ld ||?'..I.|!-:|rl||.1 Campran ya un total de S0.000 productos o) mes clis 120
marcal intermacionales cema Moschine, Guess, Ralph Lawren, Cavalll Class, Sparco, Dhesel, o
sus marcas propias Made in talka, Ana Lublin i Las colecciones de las cefebrities Pariz Hiltan
Shoes. Collection ¢ CRY Undereear. Adenias, Brandsdistribution ha sidg pionera. en |3
Introdusccidn del dropshipping en nuestro pais (en & gue el eeado se realiza wna vez #f cliente
ha hecho 2 compra online) eliminando asi el riesgo de sobre-stockaje para las tiendas onling

v tolos los gastos derivados de la logistica de envio

El director de operaciones de Brandsdistribution, Carlo Tafur, s muestra muy satisfecho
por los datos de crecimiento de fa marca en el mercado espafiol “Mudstor eipans
[ e &y mngo hacin b frondformacdn dipnn, 1
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El CEO y fundador de Esdemarca.com, Esteban Bldzquez explica las razones por las que
se convintld en unos de los primeros cientes de Brandsdistribution en

nuestro. pais vy los beneficics resultantes de este: acuerds: 7o afercddn al
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Brandsdistribution factura 30 millones
de euros en 2017, un 20% mas
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Brandsdistribution.com, la plataforma online de distribucién de moda entre

ionales mas grande del mundo, cumple en julio de 2018 su primer afio
de andadura en Espana.

El interés de Brandsdistribution y otros grandes operadores internacionales
por Espana ha side fundamental para el crecimiento del sector.,

Ademas, Brandsdistribution ha sido plonera en la introeduccién del
dropshipping en nuestro pais (en el que el envic se realiza una vez el cliente
ha hecho la compra online] eliminando asi ol riesgo de sobre-stockaje para
las tiendas online y todos los gastos derivados de la logistica de envio.
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La italiana Brandsdistribution crece un 20%

en 2017 en plena ofensiva en Espaina

La plataforma online de distribucién de marcas de moda para
el comercio multimarca ha puesto en marcha en el mercado
espaniol su primer showroom en Zaragoza de la mano de un
socio local.
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Brandsdistribution pisa el acelerador. La compadiia italiana, especializada en la
distribucidn onling de marcas de moda para ¢l comercio multimarca, ha disparado un 20%
sus ventas en 2017 hasta situarlas en treinta millones de euros. La empresa, que
desembarcd el afio pasado en Espaila, se encuenira en plena ofensiva en el pais, donde ya
suma mis de 33.000 clientes.

La compaiiia ha reforzado su estructura en el mercado espaiiol con la puesta en
marcha de su primer showroem en Zaragoza, Brandsdistribution abrié estas oficinas de
la mano de la empresa local Inicitativas Socictarias Europa 2007, El socio espaiiol de
Brandedistribution esta también especializado en la venta al por mayor.

Brandsdisiribution ha lanzado también en Espafa

iali; propias, como Sparco Fashion y Skin Labo. La empresa se
encuentra inmersa en la bisqueda de franquiciados en el pais con experiencia en ¢l
negocio online,

Brandsdistribution inicié sus operaciones en Espaiia en 2009, a través de peticiones
puntales, pero fue hace un afio coando abordd el pais. En total, la compaiiia opera en la
actualidad en 173 mercados, en los que suma 274,000 clientes.

Brandsdistribution se ha aliado con la empresa zaragozana
Inicitativas Societarias Europa 2007 para apuntalar su negocio en

Espaiia

En la actualidad, el grupo suma en el mercado espaiiol el 12% de sus clientes v
genera el 16% de su negocio. Pese a llevar sdlo un afo, Espaiia se ha convertido ya en el
segundo mayor mercado del grupo. Segin explica la empresa, uno de los detonantes del
negocio del grupo en Espafia ha sido ¢l auge del comercio online,

“Muestra expansién en Espaiia es una evidencia més de la tendencia del sector de la moda
hacia la transformacion digital, tanto entre los mayoristas como enire los minoristas y las
tiendas fisicas™, explica Carlo Tafuri, socio fundador del grupo v responsable de
operaciones, El empresario subraya que el modelo ciclico de la moda basado en la compra
de colecciones con un afio de antelacion estd “claramente obsoleto”™,

La compadia distribuye 120 marcas intemacionales como Moschino, Guess, Ralph
Lauren, Cavalli Class, Sparco o Diesel, asi como lineas de moda de celebridades, como ¢l
calzado Paris Hilton o la linea de intime CRT Underwear. Uno de los pilares de su negocio
¢5 el dropshipping, la gestidn del envio de la compra onling, con el que elimina los stocks
para las tiendas,
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Brandsdistribution factura 30 millones de euros en 2017, un 20% mas
que el afio anterior

# La compaiiia celebra en julio su primer aniversario en Espaia alcanzando la cifra de 33,000
clientes.

# El lider mundial en distribucién de moda B2B ya cuenta con 274.000 clientes a nivel global.
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Boost your fashion business

Brandsdistribution.com, la plataforma online de distribucién de moda entre profesicnales mas
grande del mundo, cumple en julio de 2018 su primer afio de andadura en Espafia. ¥ ko hace
publicando unos dates de crecimiento de lo mas halaglefies. El grupo ha registrado una
facturacitn de 30 millones de eurcs a nivel global en 2017, un 20% mas que ¢l afio antericr,
Ademds ha alcanzado la cifra de 274.000 clientes en los 173 mercados en los que opera. En
Espafia, ya cuenta con 33.000 clientes entre tiendas fisicas y online, lo que supone wun
incrementn de un 140% respecto a julio de 2017, momento &n que tuvo lugar &l lanzamiento
oficial en nuestro pals (anteriormente, y desde su inicio de operaciones en 2009, la empresa
recibia peticiones de empresas espafclas despuds de conooer sus servicios en ferias del
sector).

La apuesta de la compafiia por el mercado espafol es cada vez mayor. Desde principios de
2018, forma parte de ACOTEX (Asoclackén Empresarial del Comercio Textil, Complementos y
Pigl) v desde € mes de mayo, ya cutntd con su primer showreom omnichannel en Espafia, en
concreto en |a cludad de Zaragoza (gracias a su acuerdo con la compafiia espafiola Iniciativas
Societarias Europa 2007).

El interés de Brandsdistribution y obros grandes operadores internacionales por Espafia ha sido fundamental para el
crecimiento del sector. La facturacidn total del comercio textil supend los 18.000 millones de ewros en 2017, seqin datos
de ACOTEX., De acuwerdo con |a "Encuesta sobre equipamiento y uso de las tecnologias de la informacion y comunicacién en
los hogares® publicada por el INE, 9,2 millones de espafioles compraron moda online en 2007 {un 23,2% de |a poblacidn
espanola mayor de 15 afos), La moda se convierte asi en el producto més comprado online, por delante de otros cldsicos
como electrodomésticos, tecnologla, operadores turisticos y aerolineas.

El auge del comercio electrdnico de moda en nuestro pals estd muy relacionado con 1065 mooelos de NEgoCio que proponen
operadores como Brandsdistribution. Disponen de marcas de primer nivel de manera ripida, flexible y sin gastos logisticos
ni de almacén, Los 274.000 clientes de la plataforma compran ya un total de 50,000 productos al mes de 120 marcas
internacionales como Moschino, Guess, Ralph Lauren, Cavalli Class, Sparco, Diesel, o sus marcas propias Made in ltalia,
Ana Lublin vy las colecciones de las  celebrities Paris  Hilton Shoes Collection y CR7  Underwear.
Ademds, Brandsdistribution ha sido pionera en la intreduccidn del dropshipping en nuestro pais {en el gue el envio se
realiza una vez e cliente ha hecho la compra anline) eliminando asi el riesgo de sobre-stockaje para las tiendas onling y
todos los gastos derivados de la logistica de envio,

El director de operaciones de Brandsdistribution, Carlo Tafuri, s&¢ muestra muy satisfecho por los datos de crecimiento de
la marca en el mercade espafiol: "Nuestra expansion en Espafla es una evidencia mas de |a tendencia del sector de la
mada hacia la transformacion digital, tanto entre los mayoristas como entre los minoristas y las tiendas fisicas. Desde
Brandsdistribution, como pioneros de este modelo, estamos revolucionando la distribucién de moda a nivel global. El
madelo cidice de la moda basado en la compra de colecclones con un afio de antelacidn estd claramente obsoleto®.

El CED y fundador de Esdemarca.com, Esteban Blazguez, explica las razones por las que www.esdemarnca.com se convirtid
en unos de los primeros clientes de Brandsdistribution en nuestro pais y los beneficios resultantes de este acuerdo: “La
atencién al cliente y la internacionalizacidn son las claves de la filesofia de Esdemarca. Por este motivo el acuerde gue
mantenemos con Brandsdistribution, nos permite crecer dia tras dia ofreciendo a nuestros clientes moda y complementos
de las mejores marcas, en un tiempo de entrega récord y hacerlo en un mercado internacional. El ndmero de pedidos que
gestionamas en 2017 crecit un 50%, algo gque no seria posible sin nuestras allanzas con operadores internacionales coma
Brandsdistribution”,

Brandsdistribution

Brandsdistribution es la plataforma lider mundial en distribucidn de B2B de moda ¥ accesorios de disefio. Desde su
lanzamiento en 2009, la empresa se ha distinguldo por su desarrollo de soluciones Innovadoras, maximizando el potencial
de las ventas onling ¥ |a transformacidn digital, El grupe Brandsdistribution facturd 30 millones de euros en 2017 (un 20%
mas que e afio anterior), estd presente em mas de 170 paises, envia mas de 50.000 productos al mes desde 3 centros
logisticos (en los que almacena mas de 500,000 productos) vy 3 oficinas de operaciones (estas Qltimas en Italia, Reino
Unido y Estados Unidos).

En Espafia cuenta con 33.000 tiendas y 274.000 en Europa, Estados Unides, Rusia.
Tecnologia, moda y excelencia en logistica y distibucion: gracias a su apuesta por estos cualro componentes

Brandsdistribution consiguee aportar una experiencia Gnica gue ha convertido a la empresa en el punto de referencia para
cualguier persona que desee transformar su idea de negocio en una realidad de éxito en el sector de la moda,
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Brandsdistribution factura 30 millones de euros
en 2017
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Brandsdistribution.com, la plataforma online de distribucidn de moda entre profesionales mis
grande del mundo, cumple en julio de 2018 su primer afio de andadura en Espafia. Y o hace
publicando sus datos de crecimiento, gue indican que en 200 7 hubo wna facturacidn de 30 millones
de euros a nivel global, un 20% mas gue el afio anterior.

El grupo ha alcanzado la cifra de 274.000 clientes en los 173 mercados en los que opera, En Espafia,
ya cuenta con 33,000 clientes entre tiendas fisicas y onling, lo que supone un incremento de un
1409 respecto a julio de 2017, momento en que tuvo lugar el lanzamiento oficial en el pais.

La apuesta de la compafiia por el mercado espafiol es cada vez mayor. Desde principios de 2018,
forma parte de ACOTEX (Asociacién Empresarial del Comercio Textil, Complementos y Piel) y desde
el mes de mayao, ya cuenta con su primer showroom amnichannel en Espafia, en en la ciudad de
Zaragoza,

El interéds de Brandsdistribution y otros grandes operadores internacionales por Espafia ha sido
fundamental para el crecimiento del sector. La facturacion total del comercio textil superd los
18.000 millones de eurcs en 2017, segin datos de ACOTEX. De acuerdo con la "Encuesta sobre
equipamiento y uso de las tecnologias de la informacidn y comunicacidn en los hogares™ publicada
por el INE, 9,2 millones de espaficles compraron moda online en 2017 (un 23 2% de la poblacidn
espafiola mayor de 15 afos). La moda se convierte asi en el producto mds comprado online, por
defante de atros cldsicos como electrodomésticos, tecnclogia, operadores turisticos y aerolineas.

El auge del comercio electrdnico de moda en nuestro pais esta muy relacionado con los modelos de
negocio que proponen operadores como Brandsdistribution. Disponen de marcas de primer nivel
de manera rapida, flexible y sin gastos loglsticos ni de almacén, Los 274,000 clientes de la
plataforma compran ya un total de 50.000 productos al mes de 120 marcas internacionales como
Mosching, Guess, Ralph Lauren, Cavalli Class, o sus marcas propias Made in ltalia, Ana Lublin v las
colecciones de las celebrities Paris Hilton Shoes Collection y CRT Underwear,

Paralelamente, Brandsdistribution ha sido plonera en la introduccidn del dropshipping en Espafia
{en el gue el envio se realiza una vez el cliente ha hecho la compra online) eliminande asi el riesgo
de sobre-stockaje para las tiendas online y todos los gastos derivados de la logistica de envip,

El director de operaciones de Brandsdistribution, Carlo Tafuri, se muestra muy satisfecho por los
datos de crecimiento de la marca en el mercado espafiol: "Nuestra expansidn en Espafia &5 una
evidencia mas de la tendencia del sector de la moda hacia la transformacidn digital, tanto entre los
mayoristas como entre los minoristas y las tiendas fisicas. Desde Brandsdistribution, comao
pioneros de este modelo, estamos revolucionando la distribucidén de moda a nivel global, El modelo
ciclico de la moda basado en la compra de colecciones con un afto de antelacidn esta claramente
absoleta”.
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Brandsdistribution factura un 20% mas en 2017
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Brandsdistribution.com, la plataforma online de distribucién
de moda entre profesionales, cumple en julio de 2018 su
primer afio de andadura en Espafia. El grupo ha registrado una
facturacion de 30 millones de euros a nivel global en 2017, un
20% mas que el afio anterior.

Ademas ha alcanzado la cifra de 274.000 clientes en los 173
mercados en los que opera. En Esparia, ya cuenta con 33.000
clientes entre tiendas fisicas y online, lo que supone un
incremento de un 140% respecto a julio de 2017, momento en
gue tuvo lugar el lanzamiento oficial en nuestro pais.

La apuesta de la compafiia por el mercado espafiol es cada
vez mayor. Desde principios de 2018, forma parte de
ACOTEX (Asociacion Empresarial del Comercio Textil,
Complementos y Piel) y, desde el mes de mayo, ya cuenta
con su primer "showroom omnichannel® en Espafa, en
concreto en la ciudad de Zaragoza, gracias a su acuerdo con
la compariia espafola Iniciativas Societarias Europa 2007.

El interés de Brandsdistribution y otros grandes operadores
internacionales por Espafia ha sido fundamental para el
crecimiento del sector. La facturacion total del comercio textil
superd los 18.000 millones de euros en 2017, seglin datos
de ACOTEX.

De acuerdo con la "Encuesta sobre equipamiento y uso de
las tecnologias de la informacién y comunicacién en los
hogares” publicada por el INE, 9,2 millones de esparnoles
compraron moda online en 2017 (un 23,2% de la poblacion
espafiola mayor de 15 afios). La moda se convierte asi en el
producto mas comprado online, por delante de ofros clasicos
como electrodomesticos, tecnologia, operadores turisticos y
aerolineas.

Los 274.000 clientes de la plataforma compran ya un total de
50.000 productos al mes de 120 marcas internacionales
como Moschino, Guess, Ralph Lauren, Cavalli Class, Sparco,
Diesel, o sus marcas propias Made in Italia, Ana Lublin y las
colecciones de las celebrities Paris Hilton Shoes Collection y
CR7 Underwear.



[P ST T T P Shore el

Brandsdistribution celebra en Julio su primer
aniversario en Espaiia con 33.000 clientes
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La compra de moda online, una nueva realidad
L interés do Brapdudiiaribation ¥ atros grandes speradores internacionales por Espafia ha
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La venta online, un canal en crecimiento
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En un comunicade oficil, ¢l Directar de Operaciones de Branddistribution, Cafo Talecl, s
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Carlo Tafuri (Brandsdistribution): “Los
‘millennial’ empiezan a comprar menos,
pero de mas calidad”
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El socio fundador de la plataforma online de distribucion al
por mayor es también propietario del ecommerce rumano
Infofashionup y de Stoklot, una plataforma B2B de subastas
online.

—

I

Carlo Tafuri, socio fundador de la plataforma online de distribucidn al por mayor
Brandsdistribution, ha evolucionado el negocio de la venta al por mayor en la Red. El
empresario aliano, propietario también del ecommerce rumano Infofashionup v de
Stoklot, una plataforma B2B de subastas online, asegura que la distribucion organizada v
¢l modelo fast fashion empiczan a dar sintomas de agotamiento ante un consumidor que
cmpicza a comprar menos pero de mis calidad.

Pregunta: ;Hay diferencias entre el comercio online ¥ offline en su operativa?
Respuesta: El vendedor online tieng una capacidad de reaccion mas ripida a las
demandas del mercado. Pongamos que una inffuencer de tu pals ha salido esta mafana con
un vestido en color verde manzana v no tienes ninguno en tw catdlogo. El comercio onling
puede tardar una hora en chequear qué hay disponible en ese momento entre nuestras
marcas que cumplan esas caracteristicas ¥ en un par de horas mas estd vendiendo en su
pégina web una altemativa al modelo de la influencer.

P.: La rapidez es el gran hindicap del offline...

R.: Esta capacidad de reaccidn, ¥ sobre todo a esa velocidad, es imposible para un negocio
mids tradicional. Es cierto que los mérgenes de beneficio para un negocio online son
ligeramente menores, pero eso s¢ puede suplic con ¢l velumen de los pedidos, la reduccidn
de costes y con la posibilidad de vender en todo el mundo en unos pocos clicks.

P.: El comercio multimarca en Espafia ha pasado de generar el 60% de las ventas del
sector a apenas el 20%. JConsidera que ha conseguido profesionalizarse?

R.: Después de nuestro primer afio trabajando en Espaiia de manera oficial, sblo puedo
decir gque tenemos un buen feeling sobre el pais. En general, todo €] mercado espaiiol ha
respondide muy bien a los cambies que implican nuestro modelo. Los negocios
independientes ¥ pequeiias pymes de moda estin acercindose de manera timida a nuestra
plataforma. Si una cosa tenemos clara en este negocio es que todo el mundo tiene gue
mantenerse al dia, porque lo gue vale boy podria no valer mafiana.

“En este negocio todo el mundo tiene que mantenerse al dia,
porque lo que vale hoy podria no valer mafiana”

P.: Mo obstante, jes un sector competitive en comparaciin a otros paises?

R.: En ¢l sistema tradicional de distribucidn de moda, que todavia estd bastante asentado
en Espafa, las tiendas tienen que encargar los productos con mucha antelacidn v teniendo
en cuenta la variedad de modelos, tallas o colores. Y esto conlleva gastos de
almacenamiento ¥ el fesgo de que ese producto no guste ¥ ermine en stock durante
meses, Nosotros intentamos reducir al maxime el riesgo de acumular stocks con pedidos
minimos de grandes marcas y, para ¢l comercio online, dropskipping, en ¢l que solamente
se registra el pedido cuando el cliente final lo ha comprado a través de la web.

P.: La fortaleza de la gran distribucién ha arrinconado al comercio tradicional a
calles ¥ ciudades secundarias. ;Cdmo casa la estrategia de estas marcas con la
ubicaciin de las tiendas?

R.: Este es el primer afio en que grandes grupos como H&M han perdido cuota de
mercado. Aungue es un poco pronto para evaluarlo, parece que los hibitos de compra de
moda de los milfennials estin cambiando. Hasta ahom se ha prefenido ropa de menos
calidad para cambiarla mis a menude, pere en los Gltimos dos afios parcce que se estin
decantando por comprar menos ropa pero de mayor calidad con la intencidn de que les
dure mas. Este cambio en ¢l consume es tremendamente positive para nuestro medelo de

negocio.

P.: ;La gestion de un multimarca online ¥ ofMine es la misma?

R.: Cuando hablamos de un mercado offline ez imponante trabajar de manera local:
conocer ¢l gusto de la ciudad en la que se habita, los ciclos de consumo, la capacidad
econdmica de los clientes, v se debe adecuar los aniculos que ofreces en la tienda a esa
realidad. Dos tiendas 1guales en la misma ciudad pueden ser un éxito o un fracaso
dependiendo de su contexto. Con los comercios online la estrategia ¢s completamente
distinta porgue ticnes que pensar de manera global: no importa si tu web opera desde Paris
o Milaga porque tus clientes pueden comprar desde cualquicr punto del plancta,

“En los comercios online la estrategia es completamente distinta
porque tienes que pensar de manera global”

NEIHTERERA

P.: En Espaiia, Brandsdistribution suma ya 33.000 clientes. ; Hay espacio en el
mercado para seguir creciendo?

R.: Espaiia es nuestro segundo mayor mercado ¥ representa el 16% de nuesiras ventas,
Brandsdistribution tiene capacidad de crecimiento en Espaiia tanto entre las tiendas onling
como offline, Por gjemplo en Francia, otro pais muy importante para nosotros y en ¢l que
¢l comercio estd en un punto de madurez mis avanzado, cuenta con 173,000 tiendas
online. Por su parte, el nimero de plataformas de venta online en Espafia no para de
elevarse, lo que se traduce en un potencial de crecimiento muy importante ¢n este
miercado.

P.: ;Cudl es segmento de mercade con mayor recorrido en Espaiia?

R.: En Espaila hay una gran demanda de marcas premitm, pero a los comercios les suele
costar encontrar stock de las mismas, especialmente si no cuentan con un comercio en las
calles principales de las ciudades mis impontantes o si no pueden hacer frente al elevado
precio del pedido minimo que las grandes marcas suelen exigir, Para este tipo de retailers,
nuestro sistema de distribucidn de moda ¢ una gran solucién porque ¢l pedide minimo es
muche mas reducide que con una compra a la propia marca.
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