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+ EMPRESA

Brandsdistribution se hace fuerte en
Espana y preve abrir oficinas en Madrid y
Barcelona

La plataforma italiana para el canal multimarca, que
distribuye oferta de marcas como Valentino o0 Moschino, suma
ya 300.000 clientes internacionales en los 173 mercados
donde opera.
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Brandsdistribution pisa fuerte en Espana. La compariia italiana, especializada en la venta
online de productos a tiendas multimarca, estudia crear estructura en el pais un afio
después de su desembarco. El grupo prevé poner en marcha oficinas en Madrid y
Barcelona, segiin explica Carlo Tafuri, socio fundador y responsable de operaciones de la
compaiia a Modaes.es.

Hasta ahora, la plataforma contaba con un equipo desde su sede en italiana para
gestionar su negocio en Espafa. “Ha sido una sorpresa la buena acogida de la compaiiia
de nuestro modelo de venta en el mercado espaniol”, explica Tafuri. El principal objetivo
de la empresa en el pais es convertirse en una gran plataforma online de moda: y planta
cara en el pais a grupos como Zalando.

Actualmente, Espaiia es el sexto mayor mercado de Brandsdistribution por cifra de
negocio, pero la compariia prevé que el pais se convierta en el cuarto mercado mas
importante después de registrar un crecimiento del 60% en el Gltimo afio. En total,
Brandsdistribution suma 35.000 clientes en Espana.

Brandsdistribution prevé cerrar 2018 con unos ingresos de 40
millones de euros

“Creemos que iremos creciendo progresivamente en el pais porque competidores como las
plataformas de ventas de stock estin sufriendo”, asegura Tafuri. Ademas, el directivo
atribuye los buenos resultados en Espafia al incremento del consumo a través de la
Red en la region.

Dentro del marco de estrategia en el mercado espaiiol, Brandsdistribution también tiene
previsto a corto plazo replicar el modelo de showroom gue implantd en Zaragoza el
pasado mayo en otras ciudades. El proyecto consiste en un espacio donde los clientes
de la compaifiia pueden ver el producto y realizar pedidos presencialmente o a través
de la web. La plataforma abrid estas oficinas de la mano de la empresa local Inicitativas
Societarias Europa 2007, también especializada en la venta al por mayor.

Hace unos meses, la empresa también avanzo en el pais con la creacion de un modelo de
franquicia online de moda para comercializar sus marcas propias como Sparco Fashion y
Skin Labo. Brandsdistribution se encuentra ahora en biisqueda de un socio con
experiencia en el negocio online para gestionar el proyecto.

La empresa opera en 173 mercados internacionales

En total, la compania opera en la actualidad en 173 mercados, en los que ahora suma
300.000 clientes. Brandsdistribution disparo sus ventas en 2017, hasta situarlas en 30
millones de euros, frente a los veinte millones del afo anterior. Para este afio, la empresa
espera alcanzar los 40 millones de euros de facturacion.

Dentro de la estrategia de crecimiento internacional del grupo, Brandsdistribution esta a
las puertas poner en marcha su nueva sede en Hong Kong, desde donde pilotara su
desarrollo en China.

La compaiia cuenta con 300.000 clientes a escala internacional

En paralelo, otro de los mercados internacionales donde la compaiiia esta volcando sus
esfuerzos en Estados Unidos, donde esta poniendo en marcha planes para afianzar su
presencia. “Los productos made in ltaly tienen muy buena aceptacion es este mercado”,
aiiade Tafuri.

La compaiiia distribuye 120 marcas internacionales como Moschino, Ralph Lauren,
Cavalli Class, Sparco o Diesel, asi como licencias, como la linea de calzado de Paris
Hilton o el intimo CR7 Underwear.
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Resumen de la semana: Del nuevo holding
de Scalpers a la entrada de Mytheresa en

el 22@

La compaiiia sevillana de moda ha atomado el control de
Jorge Vazquez y ha entrado como socio minoritario en la
empresa de moda de fiesta Victoria.
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El negocio de la moda cierra la tercera semana de octubre con novedades. La compaiiia
sevillana de moda masculina y femenina Scalpers ha creado un hélding de marcas
mediante la compra de Jorge Vazquez y la entrada en el capital de Victoria como socio
minoritario. Otro de los protagonistas de la semana ha sido la plataforma alemana de venta
online Mytheresa. La empresa, propiedad de Neiman Marcus, ha elegido el edificio 22@
de Barcelona para poner en marcha su cuarta oficina mundial. En paralelo, Alcott también
ha dado un salto adelante en Espafia con el fichaje de Oscar Imaz y la apertura de oficinas
en el pais. Ademas, esta semana, Inditex ha firmado un acuerdo con la plataforma rusa
Lamoda, propiedad de Rocket Internet, para comercializar Oysho.

LUNES

ALCOTT

El grupo da un salto adelante en Espaiia: ficha a Oscar Imaz, abre oficinas y pone rumbo a
los 100 millones.

NAULOVER

La compaiiia espafiola crece en México y ultima su desembarco en Corea del Sur.

ANDREAS

La zapateria Andreas acelera: flagship en Fuencarral y aperturas en Bilbao, Valencia y
Zaragoza para 2019,

COTY

El gigante de perfumeria gana musculo en Espaiia: invierte 17 millones para renovar su
fabrica de Barcelona.

MARTES

ROBERTO VERINO
La empresa se vuelca en Latinoamérica: entra en seis nuevos paises en 2019.

FENDI
La compaiiia de lujo apuntala su filial en Espana: crea consejo e incorpora a Jaime de
Marichalar.

C&A

El grupo holandés prescinde de cuatro de los siete miembros de su alta direccion en
Europa en plena reestructuracion.

MIERCOLES

INDITEX
El titan gallego sigue su ofensiva online: lleva Oysho a Lamoda, la joya de Rocket
Internet.

BRANDSDISTRIBUTION

La plataforma italiana se hace fuerte en Espana y prevé abrir oficinas en Madrid y
Barcelona.

NUNEZ DE ARENAS

La empresa emprende su ofensiva internacional y ultima su entrada en Per.

JUEVES

SCALPERS
La compaiia sevillana crea un hélding: compra Jorge Vazquez y entra en el capital de
Victoria.

VALENTINA

La plataforma online de moda low cost salta al prime: abre en Fuencarral y pone rumbo a
los doce millones.

MANGO

El grupo catalan crece en Europa y pone rumbo a las treinta tiendas en Polonia con seis
aperturas en 2019.

KAOTIKO
La cadena de moda reordena su accionariado: los Bernad toman el 90% del capital y salen
los cofundadores.

EL CORTE INGLES

Los grandes almacenes seducen a un centenar de inversores internacionales en su emision
de bonos.

VIERNES

MYTHERESA
Neiman Marcus pone un pie en Espafia: Mytheresa escoge Barcelona para su cuarta
oficina mundial.

PUNTO BLANCO
La compaiiia avanza en el exterior: aterriza en Escandinavia y entra en Singapur y
Uruguay.
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Actualidad

Brandsdistribution alcanza los
300.000 clientes (tiendas) y
anuncia apertura en Hong Kong

Brandsdistribution.com, lider mundial en la distribucién online de moda entre

profesionales, ha conseguido superar los 300.000 clientes registrados en su plataforma a
principios del mes de octubre. Se trata de un hito especialmente relevante ya que la
plataforma, de origen italiano y que opera en Espafia desde junio de 2017, esta abierta
unicamente a profesionales del sector de la moda, mas en concreto, a tiendas offliney
online que desean comprar colecciones de moda para vender en sus comercios a pie de

calle o bien a través de sus tiendas de comercio electronico.

Asimismo, Brandsdistribution.com anuncia la apertura de una nueva oficina en Hong
Kong para estar mas cerca de sus clientes asiaticos y aumentar la presencia de las
marcas espafolas en Asia. Hasta el momento, Europa, Estados Unidos, Asia son los tres

territorios de mayor facturacién para la plataforma italiana.

Las operaciones de |la empresa en Espafia crecen también empujadas por la confianza de los
empresarios espafoles en los nuevos modelos de trabajo como el dropshipping: “las barreras
de confianza en Espafia estdn desapareciendo v las tiendas online espafiolas ya no quieren almacenar
los productos en sus almacenes como hacian en el pasado. La transformacion digital ha llegado a la

logistica finalmente y ahora las tiendas prefieren comprar colecciones en funcién de fas tendencias del
mercado y los consumidores en lugar de adquirir estas colecciones de moda seis o doce meses antes y
esperar a ver si tienen buena acogida entre los consumidores”, indica el CEO de la empresa, Carlo

Tafuri.

En cuanto a los paises que aportan el mayor importe a la facturacion de la compania son, por

orden:

1. Francia 6. Espana
2. Estados Unidos 7. Bélgica
3. Reino Unido 8. Polonia

4. Portugal 9. Holanda
5. Italia 10. Rumania

Respecto a Estados Unidos, Brandsdistribution.com ha conseguido incrementar el numero
de clientes en este pais en un 47% en el mes de septiembre en comparacién con las cifras
del primer cuatrimestre del 2018 mientras que la facturacion ha aumentado un 12% de
manera mensual. Estas cifras demuestran la importancia de contar con un sistema logistico
eficiente para lograr la confianza de los clientes B2B en un mercado tan

competitivo como Estados Unidos.

Otra de las razones que explican este crecimiento en Estados Unidos radica en

la especializacion de la compaiiia en las ventas via dropshipping, modelo de envio que
permite a los clientes de Brandsdistribution la venta de cualquier marca de la plataforma sin
necesidad de comprar por adelantado ni de almacenar la mercancia en un almacen propio.
Al contrario, Brandsdistribution se encarga de todas las operaciones, incluyendo el
almacenaje, el picking y packing del producto y su envio de manera individual al comprador

final.

En palabras de Carlo Tafuri: “ademnds del incremento de la facturacion y los clientes en el mercado
estadounidense, esperamos experimentar Una nueva inyeccion de crecimiento a través de nuestras

actividades en China, algo que serd posible gracias a la apertura de la oficina de Hong Kong".

A nivel global, la plataforma ha conseguido mantener un volumen de captacién de clientes
B2B de 500 empresas al dia de media, alcanzando el numero récord de 552 tiendas de
moda registradas en Brandsdistribution.com en un solo dia y las 300.000 visitas al mes (con
el récord de 23.000 visitas en un solo dia el 6 de junio). Destaca el crecimiento
experimentado por Rusia, que desde su apertura a principios del pasado mes de septiembre

hasta este momento ha aumentado su facturacion un +566%.

A fecha de hoy, Brandsdistribution cuenta con mas de 500.000 productos de 120 marcas de

moda en su portfolio.
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Brandsdistribution alcanza los 300.000 clientes B2B registrados en su
plataforma de moda para profesionales

La plataforma anuncia también la apertura de una oficina propia en Hong Kong que favorecera
la comercializacién de marcas espafiolas en Asia.
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Boost your fashion business

Brandsdistribution.com, lider mundial en la distribucién online de moda entre profesionales, ha
conseguido superar los 300.000 clientes registrados en su plataforma a principios del mes de
octubre. Se trata de un hito especialmente relevante ya que la plataforma, de origen italiano y
que opera en Espafia desde junio de 2017, estd abierta Unicamente a profesionales del sector
de la moda, mas en concreto, a tiendas offline y online que desean comprar colecciones de
moda para vender en sus comercios a pie de calle o bien a través de sus tiendas de comercio
electrdnico.

Asimismo, Brandsdistribution.com anuncia la apertura de una nueva oficina en Hong Kong
para estar mas cerca de sus clientes asidticos y aumentar la presencia de las marcas
espafiolas en Asia. Hasta el momento, Europa, Estados Unidos, Asia son los tres territorios de
mayor facturacidn para la plataforma italiana.

Las operaciones de la empresa en Espafia crecen también empujadas por la confianza de los
empresarios espafioles en los nuevos modelos de trabajo como el dropshipping: “las barreras
de confianza en Espafa estan desapareciendo y las tiendas online espanolas ya no quieren
almacenar los productos en sus almacenes como hacian en el pasado. La transformacion
digital ha llegado a la logistica finalmente y ahora las tiendas prefieren comprar colecciones en
funcién de las tendencias del mercado y los consumidores en lugar de adquirir estas
colecciones de moda seis o doce meses antes y esperar a ver si tienen buena acogida entre los
consumidores”, indica el CEO de la empresa, Carlo Tafuri.

En cuanto a los paises que aportan el mayor importe a la facturacién de la compafia son, por
orden:

1. Francia
2. Estados Unidos
3, Reino Unido
4. Portugal
5. Italia
6. Espana
7

8

9

1

. Bélgica
. Polonia
. Holanda
0. Rumania

Respecto a Estados Unidos, Brandsdistribution.com ha conseguido incrementar el nimero de
clientes en este pais en un 47% en el mes de septiembre en comparacién con las cifras del
primer cuatrimestre del 2018 mientras que la facturacién ha aumentado un 12% de manera
mensual. Estas cifras demuestran la importancia de contar con un sistema logistico eficiente
para lograr la confianza de los clientes B2B en un mercado tan competitivo como Estados
Unidos.

Otra de las razones que explican este crecimiento en Estados Unidos radica en
la especializacion de la compafiia en las ventas via dropshipping, modelo de envio que permite
a los clientes de Brandsdistribution la venta de cualquier marca de la plataforma sin necesidad
de comprar por adelantado ni de almacenar la mercancia en un almacén propio. Al contrario,
Brandsdistribution se encarga de todas las operaciones, incluyendo el almacenaje, el picking y
packing del producto y su envio de manera individual al comprador final.

En palabras de Carlo Tafuri: "ademds del incremento de la facturacién y los clientes en el
mercado estadounidense, esperamos experimentar una nueva inyeccién de crecimiento a
través de nuestras actividades en China, algo que sera posible gracias a la apertura de la oficina de Hong Kong".

A nivel global, la plataforma ha conseguido mantener un volumen de captacion de clientes B2B de 500 empresas al dia de
media, alcanzando el nimero récord de 552 tiendas de moda registradas en Brandsdistribution.com en un solo dia y
las 300.000 visitas al mes (con el récord de 23.000 visitas en un solo dia el 6 de junio). Destaca el crecimiento
experimentado por Rusia, que desde su apertura a principios del pasado mes de septiembre hasta este momento ha
aumentado su facturacidn un +566%.

A fecha de hoy, Brandsdistribution cuenta con mas de 500.000 productos de 120 marcas de moda en su portfolio.

Brandsdistribution

Brandsdistribution es la plataforma lider mundial en distribucion de B2B de moda y accesorios de disefio. Desde su
lanzamiento en 2009, la empresa se ha distinguido por su desarrollo de soluciones innovadoras, maximizando el potencial
de las ventas online y la transformacidn digital. El grupo Brandsdistribution facturd 30 millones de euros en 2017 (un 20%
mas que el afio anterior), estd presente en mas de 170 paises, envia mas de 50.000 productos al mes desde 3 centros
logisticos (en los que almacena mas de 500.000 productos) y 3 oficinas de operaciones (estas dltimas en Italia, Reino
Unido y Estados Unidos). En Espana cuenta con 33.000 tiendas y 300.000 en Europa, Estados Unidos, Rusia,...

Tecnologia, moda y excelencia en logistica y distribucién: gracias a su apuesta por estos cuatro
componentes Brandsdistribution consigue aportar una experiencia unica que ha convertido a la empresa en el punto de
referencia para cualquier persona gue desee transformar su idea de negocio en una realidad de éxito en el sector de la
moda.
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Por: Francesc Almena

Brandsdistribution abre una oficina propia en Hong Kong

18/10/2018

Brandsdistribution.com, especialista en la distribucion online
de moda entre profesionales, ha anunciado la apertura de una
nueva oficina en Hong Kong para estar mis cerca de sus
clientes asidticos y aumentar la presencia de las marcas
espafiolas en Asia. Hasta el momento, Eurcpa, Estados
Unidos y Asia son los tres territorios de mayor facturacion
para la plataforma Haliana.

Asimismo, ha conseguido superar los 300.000 clientes
registrados en su plataforma a principios del mes de octubre.
Se trata de un hito especialmente relevante ya que la
plataforma, de origen italiano y que opera en Espaiia desde
junio de 2017, estid abierta Unicamente a profesionales del
sector de la moda, mas en concreto, a tiendas “offline” y
“online” que desean comprar colecciones de moda para
vender en sus comercios a pie de calle o bien a través de sus
tiendas de comercio electronico.

Las operaciones de la empresa en Espafia crecen también
empujadas por la confianza de los empresarios espafioles en
los nueves modelos de trabajo como el “dropshipping™ "Las
barreras de confianza en Espafia estan desapareciendo y las
tiendas online espafiolas ya no quieren almacenar los
productos en sus almacenes como hacian en el pasado. La
transformacién digital ha llegado a la logistica finalmente y
ahora las tiendas prefieren comprar colecciones en funcién de
las tendencias del mercado y los consumidores en lugar de
adquirir estas colecciones de moda seis o doce meses antes
y esperar a ver si tienen buena acogida entre los
consumidores”, indica el CEO de la empresa, Carlo Tafuri,

Respecto a Estados Unidos, Brandsdistribution.com ha
conseguido incrementar el niumero de clientes en este pais en
un 47% en el mes de septiembre en comparacién con las
cifras del primer cuatrimestre del 2018 mientras que la
facturacién ha aumentado un 12% de manera mensual.
“Estas cifras demuestran la importancia de contar con un
sistema logistico eficiente para lograr la confianza de los
clientes B2B en un mercado tan competitivo como Estados
Unidos", subrayan.

Otra de las razones que explican este crecimiento en Estados
Unidos radica en la especializacién de la compafia en las
ventas via “dropshipping”, modelo de envio que permite a
los clientes de Brandsdistribution la venta de cualquier marca
de la plataforma sin necesidad de comprar por adelantado ni
de almacenar la mercancia en un almacén propio. Al
contrario, Brandsdistribution se encarga de todas las
operaciones, incluyendo el almacenaje, el “picking” vy
“packing” del producto y su envio de manera individual al
compradaor final.

En palabras de Carlo Tafuri, "ademéas del incremento de la
facturacion y los clientes en el mercado estadounidense,
esperamos experimentar una nueva inyeccion de crecimiento
a través de nuestras actividades en China, algo que serd
posible gracias a la apertura de |a oficina de Hong Kong®.

A nivel global, la plataforma ha conseguido mantener un
volumen de captacion de clientes B2B de 500 empresas al
dia de media, alcanzando el nimero récord de 552 tiendas
de moda registradas en Brandsdistribution.com en un solo dia
y las 300.000 visitas al mes (con el récord de 23.000 visitas
en un solo dia, el 6 de junio). Destaca el crecimiento
experimentado por Rusia, que desde su apertura a principios
del pasado mes de septiembre hasta este momento ha
aumentado su facturacion un +566%.

A fecha de hoy, Brandsdistribution cuenta con mas de
500.000 productos de 120 marcas de moda en su portfolio.

Imagen del “showroom™ que tienen en
Zaragoza



