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DIGTAL STOCK MANAGEMENT

LAGESTIONE DEGLI INWENDLUTI

OGCASIONT DANON PERDERE

=ili di Mash sale oullelonline aziendali e non, distribulori di moda b2k eon un nelwork di piccoli relailer esteri:
gual & il modo migliore pervalorizzare le giacenze allraverso il eanale [nlerne(?
Lo abbiano chieslo ai prolagonisii del sellore

Ol ELEMA AZZOLA

Flash sales websites, corporate online outlets coed b2k fashion distributors with a network of small foreign retatlers)
whett 1o the best way to sell the stocks throngh the Tternet chamrel? That's whet we asked the players i the mdustry,

—

Sebbene la cna del coneum abhia
O contingertato 1o produzioni = gli
sick d moda sano ssmpre mero, il
problemna degli imeenchutl o sard ssmoprew,
azordisce Carle Thfurd, fondators 2 ceo di
Brand distributionz.com, r=altd  tonre-
= leader nella ddnzionz b2b 41 moda,
partita el 2008 in un sottoscdla (come amma
nicordars Tafun) = che nel 2015 ha suparato
i 17 milioni di enro di fattorato (H40%% ml
014, grazz all'utilizen di ntemet come
strirrento per Taggiungsrs con 1 suoi «pra-
gettl modae 110mila plocall nvenditon in
173 Pazal a mondo. Laffermnasione del
digitds ha nwolimonato inevitabilomends an-
che quasto aspatto d=ll’indnstria Azl faduon
2 quzllo che abbiamo cercalo di capire &
corie evolverd anoora questa roodality di
gastione degli stock. Unruclo melto iopor-
tants 1o giocano ssnza dobbio gl ation delle

vendite avernto a1 Intemet, a ol le case di
moda al affidates per smnaltits 1= loro glacen-
z= internpl brevd. «Clirs cle con Yoox.com,
che par il mondo A2l a mooda rappressnta un
qualificato outlet online aparto totho 1'anna,
lavornars principalments con vende-privee
= Privalia player dell= flash sal=inlinea con
la noatra inmnagine = che o asdourano per-
forrnanes malto none s, spisga Enrico Fan-
tapurzi, =-comrmercs manager A TwinSet
Simora Barbieri «L = condiziond di vendita
sore vantaggioss, da per ool che per lorow,
ag SUTE, STma et aTir ars nel dattaglio ded
coniratt che vengono sipulat, aspetho su cul
non vogliono dars mmen, per la verita, an-
che 1 responeabili dells socisti specidizzats
In quasto amhito che abbiameo mterpellato.
Ternicarentz, relle flash sal= i prodotto
vigne vendnto a rmetd della stagions succes-
siva comsponvknts: capl della collemone

o -invammo A0 15420 14 vangono propa -
s indicativarrents a novernbra X014 «Lim-
portants & che quest svent siano distane ati
i alrrena un mess tra lormo e cle avveng ano
s atton diversl - preciza Fandagueszi - Bi-
sogna stars attznt, iInfatl, alla sovrs=spos-
monez del marchion. «ll modella delle flash
zalz & ancora athale e in pizno sviluppa,
anche 22 deve confrontarsl con un metcato
sEopre pil concormsneialze, afferma An-
dreas Schmeidler, country manager Italia
dl vents-prives, plonlers el destoccaggio
frarrite Infzrret, partita in Francia nel 2001
2 ora athva inotbo Pass europst, collaboran-
do con pil di 3,700 marche intemamonai di
mmerns sztion, dalla moda all’ arredanmen-
1o, dalla coetred all’high-ach, = realizzanda
un fatturato i 2 miliardl & suro nel 2015,
Corne praciza Schmmeidler, sde vendite even-
1o onling sorm un meodsllo 4 vendita 2 non
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DIGTAL STOCK MANAGEMENT

un mercato. [ mercao & pi va-
A0 2 vede ooimrnlt athon divers,
che applicano diversl oodsll A&
bsrean dal negomo all ontlst,
dall’zcornrmerce ale venditz a
distarza. E per questo che ab-
biarno infrapreso una strategia d
afpansione ativa in Buropa atira-
warao le racarh operaziond ., Sch-
mreidler 8 nferisce all’acquisizia-
re di Frivalia 2 alla partacipazio-
Te maggiontania rel dto svizzero
ehouticeh, anmnciste a meta
apnlz, che 4 fatho szpnano av-
1o di nna fass A concentrazions
el sstiore delle wendite svendo
m Infzmret. oIl gmppo incorpora
wisnds che appattengorm allo
szss0 arnbito A athvitd, Iz ader na
Tizpattivi mercatl di nferimento = profitts-
woli - sottolinea Schmeidler - Rappressn-
tano una grands opportinitd per lavorars
alle sinergiz & condividers il savwoir-fars,
al fine di contirmars a sviluppars il nosro
businzss. L'obizttivo & naquilibrars la par-
tz di fatturato realizzato fuori dalla Francia
con quello messo a segno nel Paees A ond-
ginz, portandalo dall” attnals 25% al 40

IL RITARDO MELL A EEAL IZFAFICHE
DI OUTLET OMNL IME ATIEMNDALI

wiscondo le nosre nlevaziond, 1 modello
d acquigo legato all’offerta a temnpo sard
sETnpre predorninants - corferma Yirginia
Hermdmdez, Inizrnational pr manager &
bsiness developer 4 Showroo moprive.com
- Dzl sono ssmpre A pill le peraone che
wadono regh acqust online una Slnmons
per trovars prodoth di qualits a prezd van-
taggiaa =1l madello dells flash sals inconfra
Fropro quasta esigenza, basandost appurnto
sllavendita di articoli A grandi marchs, di-
sporabili per un penodo 4 temnpo lootata,
a prezzi scontatl. Probabilrents asssteramo
4 U0 SSmpre ez glors peso del dispositivi
rreohili per finalizmars gli acquisti: nel brevs
potemon imrnaginars che saranno soprat-
futto l= applicazion da mobils a totalizzars
gli acquist per il nostro targaty. Con oli= 8
Trilioni d appscanicate , per Showroonpmve oo
il rreohils rappressnta oggl un assst fonda-
mentals, dacul A gerera il 66% 4 fraffico
2 1l 48% d=l fattnrato. L'etailer 3 focalizza
slle wendite di mooda (che rapprassotano
i 569% del fatrata) 2 sulls offerts per la
digitd wornan untargst che ha prassochs 1
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Andreas Schmeidler

' EMTE-PRIVEE

Wirginia Hernandez
SHOWROOKPRIVE .COK

stesse carattenstiche A asquisto
in futta Buropa & che cenfralizza
i =2 buona parts della spesa
della famiglia whaccltands l=
domre che cornprare pii assadua-
rente, ol sAamo rad canta che la
pozthilitd 4 desvers la meres
in teropl Tapidi stava diventanda
un’opzione irportante A scelta
- prassgue la managser - Da qu
I'introduzione della conssgna in
T2 are, che ngnarda il 35% circa
delle nostre wendite: elemento,
quasta, che o differensda in un
ssthors inocwl, ssnma questo tipo
di ssrvizio, gli atticoll tendono
al amivare anche dopo fre ssti-
mane dalla chinsara dell’offer-
taw. L'z-company flancass, che
ba regstrato un fatburato lordo
di altrs 600 muilion & sura (4473 mmlion di
enm neth) nal X015, con un incremento dezl
ZT% napetho all anmo precedents, punta an-
che s szrvizl di conslanea & brand, grasis
alla capacitd A analis 401 big data, = sulle
start up piil promettant d=l stors, che ha
decion A incentivare a mo’ di incubators,
atraverao il progeto Look Forward . Ia ==
lz realtd attiwe nelle fash sals rappressrda-
o sicurarrents un faro nell’s commeres di
rmnda, par valonzzare gli stock aftraverso il
canals Intermst 12 aziznds del fashion hanno
ancha altre oppormnita. [n faliail fato che
mrlte & gano affidate a Yoox Group per
lo sriluppo & 1a gestions in outsurcing d=i
loro siti A e-cornmreres ufficiali ha un po’
pemalizzato la realizmamone di outlst online

CarloTafuri
BRAKCADISTRIBUTION.COM

Enrico Fantaguzzi
TWIR-SET S IMORE BARIERI

In propric; 1 capl dalle stagion
precadert aveva infatiinterasss a
venderli il ato della socisti partrer,
yoomoor Ma ora moalte cass A
mada stanre affrontands proget-
i i quasto tipo. «L outlet online
& una szmore del nodmo sito
scomrreres che a sa dands
grande sddisfasione - ovela Bn-
nco Fantagmezi d Tain-Set 3i-
o Barhier - Eattivoatio mes
1" anmeo: ron o teniatoo aperio aolo
quands & attacen A stagions
con Iz move coll=monl. Ha una
lagica cormnmrerdals malio @ol-
da: conssnte di avvicinars movs
clisntl & dunque di allargame 1a
bamye  Prandsdisrnbmtionscom
wvalorizza gli stock inoun modo
ancora diverso. Sostanmialmrents b
utilizza per far conoacars marchi della moda,
prevalenternents italian, a ovenditon asten a
preza corrveniientl. «Hnita 1a fase d conszgna
Jdella mrercs in negomio in bas agh ordind rics-
wufl, nesviamnn dells offertz dalls amends re-
lative all'imvendnto con acontl s21l in dal 409
al 0% - spiaga Carlo Tafur - Poi decidiame
inerne inquali arss vendsre i prodotio. Chin-
i proponiarca lo sock che abbiarns acqmdato
2 abblars smtoin gzdiore dalla cam di oda
al restm retwork di nvenditon. G ool glame
a 110mila plecoli dverviiton in 173 Fassl. 1
Toargind sore diverd, a ssconda A2l accordo
shipalato con lamsnda: & gestaro 1o stock,
& pevida uwn'intermrediamiore el 159 3= 1o
COTNpIlAre, garantiarees al ivenditors dal 20 al
400 A risparmnio sl pemmo sell ine. D
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Jashion beyond the logos
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MADE IN ITALIA® is a brand distributed by Brandsdistribution

exclusively, the world leader in online B2B branded clothing

ditbution brandsdistribution

www.brandsdistribution.com



